
アンテナショップの状況報告

～一歩一歩地道な歩みで、豊岡をＰＲ～

　東京･有楽町に平成２３年７月にオープンしたアンテナショップ「コウノトリの恵み豊岡」が開店から２年経過したので、その状況をお知らせする。
１　目的

　⑴　豊岡市の知名度アップ

　⑵　「豊岡」ブランドの価値の向上
　⑶　地域経済の活性化

　⑷　誘客促進
　

２　運営事業者
　　日和山観光（株）
３　経営状況

　　　⑴　販売実績　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　（単位:千円）
	期　間
	売上額
	対前年比

	平成２４年７月～平成２５年６月
	27,382
	＋34.2％

	平成２３年７月～平成２４年６月
	20,403
	―


⑵　来客数　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　（単位:人）
	期　間
	来客数
	対前年比

	平成２４年７月～平成２５年６月
	32,002
	＋31.7％

	平成２３年７月～平成２４年６月
	24,297
	―


⑶　売れ筋商品ベスト１０〔平成２４年７月～平成２５年６月〕（単位：個）
	順位
	商　品　名
	販売数
	順位
	商　品　名
	販売数

	１
	ちくわパン
	6,776
	６
	丹波黒豆煮
	988

	２
	かにバッテラ
	1,957
	７
	玄武の清水
	968

	３
	ちくわパン（カレー）味）
	1,768
	８
	黒豆の宴
	840

	４
	かに太巻き
	1,425
	９
	とち餅一個
	818

	５
	黒豆茶10ｇ×14
	1,020
	10
	焼のり
	729


　　
　⑷　曜日限定販売

　①　毎週月・金曜日…かに道楽のかに寿司

　②　毎週木曜日　　…和菓子と旬の野菜

　③　毎週土曜日　　…ちくわパン、軟骨いか天バーガー

⑸　その他

①　かに道楽都内５店舗でポスター掲示とアンテナショップ商品販売

②　かに道楽関東１２店舗でアンテナショップ商品を販売（平成２５年６月２１日～７月１１日）

４　催事・特販開催の状況

集客のために、以下の催しなどを行った。

　⑴　コウノトリ育むお米のＰＲイベント（平成２４年１１月）

　⑵　「生そば」の特別販売（平成２４年１２月）

　⑶　三井住友銀行本店ビル催事コーナーへの出店（平成２５年１月）

　⑷　「一夜干しカレイ」「原木しいたけ」の特別販売（平成２５年３月）
５　情報発信の状況

　⑴　優れた立地を活かし、ラムサール条約登録やミシュラン・グリーンガイド・ジャポンへの城崎温泉二つ星掲載などを、タペストリーで紹介している。

⑵　大河ドラマ「八重の桜」に登場する八重の夫・川崎尚之助の故郷が出石であることから、出石を紹介した。「川崎尚之助の故郷を旅する」「出石藩きもの祭り」などのポスター掲示、ＮＨＫステラ特別編集版を配布などの情報発信を行った。　　
６　現状と評価
⑴　店舗が認知され、固定客がついてきたことや特別販売、曜日限定販売が功を奏し、平成２４年７月から平成２５年６月までの年間売上額は、昨年と比較すると、３４.２％増となった。
⑵　店内では、豊岡市の観光、各種イベントのＰＲも効果的に実施している。
⑶　「地域ブランド戦略サーベイ2013（㈱日経リサーチ）」の結果では、
2010年調査と比較すると、本市の『理解度』が６.９ポイントアップし、『購入意向』も７.５ポイントアップした。このことに、アンテナショップの出店も貢献していると考えられる。

《参考》

地域ブランド戦略サーベイ2013調査結果（抜粋）
	調査時期
	理解度
	購入意向

	
	順位
	スコア（％）
	順位
	スコア（％）

	2012年（11月下旬～12月上旬）
	267
	21.3
	287
	20.9

	2010年（11月）
	425
	14.4
	433
	13.4

	2008年（9月）
	442
	12.5
	357
	11.3


　【地域ブランド戦略サーベイ】　

「受け手」である消費者の地域ブランドに対する評価を把握した調査

　　①　調査地域：全国、調査対象：16～69歳、調査方法：インターネット調査

　　②　総回答数：18,574人、測定地域：市・特別区部門　531　

　

【理解度】
　　　それぞれの市・特別区について、「住んでいる／住んだことがある」「行ったことがある」「見聞きして、どんなところか知っている」と回答した比率（％）　

【購入意向】
それぞれの地域の商品を購入について、「とても購入したい」「購入してもよい」と回答した比率（％）

〔問合せ〕豊岡市環境経済部大交流課　℡0796－21－9016
※認知度が一定以上の市・特別区に絞って測定。総数は812（2013年1月1日現在）





資料　３








