	豊岡市環境経済インキュベーションパートナーシップの支援実績(Ｈ２５.１～６月)
相談内容

協議結果

支援実績

A社
事業拡大

【雇用】

●従業員（製造部門）の増員が必要

【販路拡大】

●営業部門の従業者を増やし、社長が新規事業や販路開拓などに取り組むようにすべき

【事業拡大】

●工場新設は資金的に困難。現施設内で工夫すべき

雇用・販路拡大支援
●厚生労働省の予算を利用して、新たに３人の従業員
を雇用し、製造・営業部門を強化
●エコプロダクツ2013の豊岡市ブース内に出展（一部
負担あり）
※エコプロダクツ2013…12月12日～14日に東京ビッグサイトで行われ、１８万人が来場する国内最大級の環境ビジネス展示会

●市民エコポイント対象商品に認定
経営相談
· 事業別の採算を精査し、重点的に取り組むべき分野について助言
B社
効果的な販売戦略

【雇用】

●営業部門の増員が必要。営業力を強化
　して、販路拡大に臨むべき

【販路拡大】

●自社商品を買ってくれそうな潜在的顧
客にターゲットを絞った営業活動が重要
●集客施設にデモ機を置くなど、商品の
　知名度向上に向けた動きが必要

雇用・販路拡大支援

●厚生労働省の予算を利用して、新たに１人の従業員を雇用し、営業部門を強化
●エコプロダクツ2013の豊岡市ブース内に出展（一部負担あり）

●但馬内の旅館等数社を紹介。現在、成約に向けて営業　

中
●新聞社に詳しい事業内容を紹介、掲載された。
C社
事業拡大

【雇用】

●社長だけで営業と実務をこなしている現状には無理がある。営業社員を雇用して、販売体制を充実させるべき

【販路拡大】

· 特定の潜在的顧客に対して、積極的な営業を行うべき

雇用・販路拡大支援

●厚生労働省の予算を利用して、新たに２人の従業員を雇用し、営業部門を強化
●ビジネスマッチング制度を紹介
D社
新商品の販売方法

【販売戦略】

●誰に、何を、どのように売るのかをしっ
かり考え、ターゲットを絞りこんで、戦略的に販売すること

●ターゲットにあわせて、パッケージ、価
格設定などの改良が必要
【販路拡大】

· 販売協力店の開拓が必要


販売戦略策定支援
●専門家が会社を訪問し、特許申請、販売戦略、パッケージデザイン作成等について指導を行った。
●マーケティング、商品のブランド化戦略の策定支援を行った。
販路開拓支援
●市内の土産店数社に商品販売を打診。試作品が完成次第、販売に向けた協議を行う予定
E社
自社製品販売の際の融資支援および販路拡大
【販路拡大】

· 金融機関と商工団体は、ビジネスマッチ
ングを行っているので、登録してはどう　

か
【融資支援】

· 環境ビジネスに関して利率を優遇して

いる金融機関もあるので、利用してはどうか

販路拡大支援

●ビジネスマッチング契約を締結
融資支援

●金利を優遇する制度を紹介。E社が営業する際、顧客に紹介している。
F社
販路拡大方法
【販路拡大】

●商品のターゲットに適合したディスプレイを増やすなどして、露出を高めてはどうか

販路拡大支援

●子供服メーカーとコラボした新商品を提案
G社
経営分析及び問題点の洗い出し

【雇用】

●福利厚生を充実すべき

雇用支援
●会社訪問を行い、従業員の福利厚生制度を紹介（その後、G社加入）
H社
販路拡大方法
【販路拡大】

●商品の露出を増やし、PRに注力すべき

販路拡大支援

●新聞社に詳しい事業内容を紹介、掲載された。
●市民エコポイント対象商品に認定
I社
商品の認知度強化
【認知度向上】

· 商品の信用性を高める仕組みづくりが
必要
認知度向上支援
●市民エコポイント対象商品に認定
J社
新商品の販路開拓

【販路開拓】

●顧客（ターゲット）を絞り込んだ営業を
すべき
●商品が技術のままで止まっている。営業しやすいように、商品をパッケージ化し、価格を表示して、売りやすくすべき
●社長だけではなく営業社員を置いて、組
織的に営業する必要がある。

販路開拓支援

●市外の旅館を紹介。現在、成約に向けて営業中
K社
原料調達
●製造量ではなく、商品の付加価値を高めてはどう　

　か
●会社の売上全体の中で、当事業のウエイトが低す
ぎる。本業の建て直しに注力し、事業のあり方から見直すべき
（支援方法を検討中）
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