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～豊岡を世界へアピール～
今年度から重点的に行う外国人観光客誘致の一環として、国内外の旅行業界関係者が一堂に会する「ＪＡＴＡ旅博2013」に参加した。その報告をする。
Ⅰ　「ＪＡＴＡ旅博2013」概要
　１　目的

⑴　新たな旅のスタイルを発信する。

⑵　海外旅行だけでなく、訪日・国内旅行を含む旅行市場の活性化を図る。

２　会期

平成２５年９月１２日（木）～１５日（日）
３　場所

東京ビッグサイト（東展示棟１・２・３・６ホール）
　４　内容　

　　⑴　テーマ

旅で示そう　日本の元気
～ Japan – Treasure Islands of Tourism and Opportunity ～

　　⑵　主な内容

　　　　インバウンド商談会や日本ブース出展エリアを昨年より拡充し、旅の全てを結集している。
ア　「旅博」…展示会

イ　「国際観光フォーラム」…旅行産業の発展を考える。

ウ　「国際商談会」…国内外の旅行業界関係者が一堂に会する。

エ　「顕彰事業」…需要喚起
５　参加団体等
⑴　国と地域　　　　　　　　　　　　　　　　　　　…１５４　
⑵　旅行関係団体・企業　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　１，３５３ブース
(運輸・航空会社、旅行社、ホテル、クルー会社等)…７３０

　　⑶　国内外のメディア関係者

６　主催

　一般社団法人 日本旅行業協会（ＪＡＴＡ）
Ⅱ　本市参加概要
海外のメディアや旅行業界関係者に、城崎を中心として直接商談や売込みを行い、メインターゲットである欧州での認知度向上を図り、外国人観光客集客の基盤づくりを進めた。
１　主な内容

⑴　出展ブース（兵庫ツーリズム協会、姫路市、明石市、豊岡市が共同出展）

　　豊岡市をＰＲする以下のパンフレットなどを来場者に配布
　①　各団体パンフレット詰め合わせ　　　　　  ３，０００部

　②　豊岡市単独のダイジェスト版ことりっぷ　  １，０００部　　　計４，５００部

　③　玄さんのLINE告知チラシ　　　　　　　　   　３００部

④　インバウンドフリーペーパー誌｢att.JAPAN｣     ２００部

⑵　商談会
　　９月１２・１３日、海外の旅行代理店、国内外のメディア関連会社と商談会を行った。（メディアとの商談会は１２日のみ）
　　　①　海外の旅行代理店

ア　１２の国・地域と計１５回、商談を行った。

（アメリカ・カナダ・イギリス・フランス・ドイツ・オランダ・イタリア

・スペイン・シンガポール・マレーシア・香港・中国）

イ　制限時間は各２０分。その時間内に「Kinosaki Yukata Village」のプレゼンテーションを行い、資料と豊岡の観光地・グルメなどの写真を保存したＣＤを提供
【成果】　
ａ　一部の国を除き、城崎の商品価値は高く評価された。
ｂ　特にフランス・カナダの旅行代理店は「ゆかたのまち」に深く関心を持たれた
ｃ　ツアー企画などの具体的事項については、今後の連絡に委ねる。
②　メディア関連会社

ア　１５社（新聞社、出版社、テレビ局、番組制作会社など）へ城崎温泉の魅力、豊岡
　市のインバウンドの取組みに関する情報を発信
イ　今年は海外からのメディア参加者が少なかったため、国内企業を中心に、可能な限り担当者ブースを訪問し、豊岡市の紹介ＣＤを提供

ウ　本市の情報提供は、今後も継続する。

⑶　ステージイベント

①　玄武岩の「玄さん」が、他団体のゆるきゃらと共に兵庫県ブース、特設ステージ、JTBブースで豊岡市の魅力をアピール（計５回）
②　イベント終了後、会場内で他県・地域のゆるきゃらと交流し、若年層の認知度向上を図った。

③　「吉宗くん」（和歌山県）、「せんとくん」（奈良県）、「伊達武将隊」（仙台市）、「ふくしま八重隊」（会津若松市）などと、即席のコラボレーションを行い、会場を賑わせた。
　　　　　　　　　　　　　　　〔問合せ〕豊岡市環境経済部大交流課TEL0796－21－9016
資料　３


























PAGE  
2


